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ΝΑ ΑΠΑΝΤΗΘΟΥΝ 3 ΑΠΟ ΤΑ 4 ΘΕΜΑΤΑ 

 
 
 

1. Ένα νέο γυμναστήριο πρόκειται να ανοίξει σε λίγο καιρό στην οδό Πατησίων, 

κοντά στο Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών.  

(α) Ποιο θα πρέπει, σύμφωνα με τη γνώμη σας, να είναι το κοινό – στόχος του 

(target group); (β) Ποιος (ή ποιοι) θα μπορούσαν να είναι οι στόχοι ΜΚΤ του 

νέου γυμναστηρίου; (γ) Να αναφέρετε ποια στρατηγική ΜΚΤ θα προτείνατε 

να ακολουθήσει προκειμένου να ικανοποιήσει τον στόχο/τους στόχους που 

αναφέρατε παραπάνω. (δ) Να σκιαγραφήσετε 2 (δύο) κατάλληλα 

προγράμματα ΜΚΤ που να αναφέρονται στη στρατηγική ΜΚΤ που επιλέξατε.   

 

2. Να ορίσετε την έννοια των παρακάτω στρατηγικών τμηματοποίησης-

στόχευσης, δίνοντας ένα παράδειγμα για την κάθε στρατηγική:  

(α) μη διαφοροποιημένη στρατηγική, (β) συγκεντρωμένη στρατηγική,  

(γ) διαφοροποιημένη στρατηγική και (δ) στρατηγική niche.  

 

3.   Να τμηματοποιήσετε τους καταναλωτές ρολογιών στην Ελλάδα  

χρησιμοποιώντας όποιες μεταβλητές επιθυμείτε. Στη συνέχεια, να 

περιγράψετε λεπτομερώς το προφίλ του κάθε τμήματος που θα προέκυπτε από 

την ανάλυση τμηματοποίησης που θα πραγματοποιούσατε.  

 

4.  Να πραγματοποιήσετε μια ανάλυση SWOT για ένα ιδιωτικό τηλεοπτικό  

κανάλι της επιλογής σας (θα πρέπει να διευκρινίσετε σε ποιο κανάλι 

αναφέρεται η απάντησή σας).  


